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REGULAMIN KONKURSU
»,DLA TYCH, KTORZY LUBIA ROZWIAZANIA SMART”
zwany dalej ,,Regulaminem”

| Postanowienia Ogélne

Organizatorem konkursu o nazwie: ,DLA TYCH, KTORZY LUBIA ROZWIAZANIA SMART” (dalej:
.Konkurs”) jest agencja reklamowa Brand Kolektyw s.c. z siedzibg w Warszawie, ul.
Swieradowska 47, 02-662 Warszawa, NIP: 5213722837, REGON: 363714037 (dalej:
»Organizator”).

Partnerem jest firma Komputronik S.A. w restrukturyzacji, z siedzibg w Poznaniu ul. Wotczynska
37, 60-003 Poznan, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sgd Rejonowy
Poznan - VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS
0000270885, posiadajgca numer REGON 634404229, NIP 972-09-02-729, o kapitale zaktadowym
979.397 ztotych, w catosci wptaconym (dalej: ,,Partner”).

Konkurs odbywa sie w terminie od 24 maja 2022 r. 31 maja 2022 r. do godziny 23:59 i jest
prowadzony na profilu marki Komputronik na Facebooku: www.facebook.com/komputronik (dalej:
»Strona konkursowa”).

Uczestnikiem Konkursu (dalej: ,Uczestnik”) moze byé (1) petnoletnia osoba fizyczna
zamieszkujgca na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, posiadajgca petng zdolnos¢ do czynnosci
prawnych lub (2) matoletnia osoba fizyczna, ktéra ukonczyta 13. rok zycia za zgoda
przedstawiciela ustawowego np. rodzica lub opiekuna i ktéra zaakceptuje Regulamin.

Osoby matoletnie na zgdanie Organizatora udokumentujg zgode przedstawiciela ustawowego na
uczestnictwo w Konkursie.

Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie wiecej niz jeden raz.

W ciggu trwania catego Konkursu Uczestnik moze wygraé tylko jedng Nagrode.

W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy (w tym osoby swiadczace prace na innej
podstawie niz umowa o prace) Organizatora, Partnera oraz cztonkowie ich rodzin. Przez czionkéw
rodziny rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw i osoby pozostajgce w
stosunku przysposobienia.

Uczestnictwo w Konkursie jest dobrowolne i nieodptatne.

Poprzez zgtoszenie udziatu w Konkursie kazdy Uczestnik akceptuje postanowienia Regulaminu
oraz wyraza zgode na przetwarzanie jego danych osobowych dla celéw zwigzanych z

przeprowadzeniem Konkursu i wydaniem Nagrod.

Nad prawidtowym przebiegiem Konkursu czuwa 3-osobowa komisja konkursowa powotana przez
Organizatora (dalej: ,Komisja”).

Konkurs nie jest w zaden sposéb sponsorowany, popierany ani przeprowadzany przez portal
spotecznosciowy Facebook ani z nim zwigzany.

Portal spofecznosciowy Facebook nie ponosi odpowiedzialnosci za prawidlowy przebieg
Konkursu. Wszelkie roszczenia zwigzane z Konkursem nalezy kierowa¢ wytgcznie do


http://www.facebook.com/komputronik

Organizatora.
Il Zasady Konkursu
Zadanie konkursowe zostanie opublikowane na Stronie Konkursowej dnia 24.05.2022 r.

Aby zgtosi¢ swdj udziat w Konkursie nalezy w terminie okreslonym w art. |, ust. 3 niniejszego
Regulaminu:

a) wejs¢ na strone: https://www.komputronik.pl/category/18891/smarthome.html, zapozna¢
sie z ofertg i wybra¢ jeden w produktéw dostepnych w kategorii Smart Home;

b) udzieli¢ pod postem konkursowym kreatywnej odpowiedzi na pytanie otwarte: ,Ktory
produkt z kategorii Smart Home rozwigzatby Twoéj domowy problem i dlaczego wtasnie
on?”, w tym poda¢ link do wybranego produktu (dalej ,Zgtoszenie”).

Spetnienie tacznie powyzszych warunkéw upowaznia do wziecia udziatu w Konkursie.

Laureatami konkursu (dalej ,Laureat” lub ,Laureaci’) zostang Uczestnicy, ktorych Zgtoszenia w
ocenie Komisji zostang uznane za najlepsze. Kryteria wyboru najlepszych Zgtoszen to: zgodnosc¢
z tematem/zadaniem konkursowym, kreatywnos¢, i oryginalnosé.

Rodzaj i liczbe nagréd opisuje art. lll niniejszego Regulaminu.

W przypadku powtarzajgcych sie tresci w Zgtoszeniach, pod uwage brane bedg Zgtoszenia
z wczesniejszg datg wystania.

Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatlu w Konkursie Uczestnikow, ktérych
dziatania sg sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami lub Regulaminem Konkursu, w
szczegolnosci Uczestnikow, ktorzy:

a) nie dziafajg osobiscie, ale przez osoby trzecie lub z fatszywych kont;

b) wykorzystujg rézne aliasy (dodatkowe adresy) tego samego konta poczty elektronicznej
do wystepowania w imieniu/zgtaszania rzekomo réznych Uczestnikéw;

¢) nades$lg Zgtoszenie zawierajgce tresci sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami,
brutalne, agresywne, obraZliwe dla Organizatora i Partnera;

d) naruszajg prawa oséb trzecich, jak rowniez gdy ich Zgtoszenie bedzie przedstawiaé lub
opisywacé sytuacje lub zdarzenia, ktére mogg powodowaé zagrozenie dla zdrowia lub
zycia ludzi lub zwierzat;

e) podejmg préby uzycia jakichkolwiek technik ztamania lub obej$cia zabezpieczen Strony
konkursowej albo wykorzystania jej luk lub wptywania w jakikolwiek inny sposob na jej
dziatanie.

Organizator zastrzega sobie prawo do dokonania moderacji Zgtoszen, w celu zapewnienia
zgodnosci Zgtoszen z wymogami wskazanymi w Regulaminie. Zgtoszenia, ktére zostang
zweryfikowane negatywnie, zostang usuniete i nie bedg braly udzialu w procesie wytaniania
Laureatéw Konkursu.

W celu wyjasnienia watpliwosci zwigzanych z aktywnoscig Uczestnika w Konkursie, Organizator
moze kontaktowac sie z Uczestnikiem przy wykorzystaniu podanych przez niego sposobdéw
komunikacji (np. prowadzi¢ korespondencje e-mailowg lub przez Messengera); podczas takiego
kontaktu Organizator moze oczekiwa¢ od Uczestnika podania szczegotowych informacji
dotyczacych jego udziatu w Konkursie, a odmowa ich podania jest rownoznaczna ze ztamaniem
postanowien niniejszego Regulaminu.

Uczestnik zobowigzuje sie do nieusuwania komentarza ze Zgtoszeniem przez 45 dni od daty
zakonczenia konkursu.


https://www.komputronik.pl/category/18891/smarthome.html

Il Nagrody

. W konkursie przyznana zostanie 1 (stownie: jedna) Nagroda (,dalej Nagroda”), w postaci produktu
Philips Hue mostek + 2x E27 9W RGBW o wartosci rynkowej 349 zt brutto (stownie: trzysta
czterdziesci dziewiec¢ ztotych).

Nagroda zostanie powiekszona o dodatkowg nagrode pieniezng, w wysokosci ustalonej w
nastepujgcy sposob:
(A+0,9) - A
gdzie A oznacza warto$¢ danej Nagrody.

Przed wydaniem Nagrody zryczattowany podatek dochodowy od nagrod w Konkursie zostanie
pobrany z kwoty nagrody pienieznej. Poprzez odebranie Nagrody Laureat wyraza zgode na
pobranie kwoty nagrody pienieznej przez Organizatora i przeznaczenie jej na zapfate podatku
dochodowego.

Laureat nie ma prawa do wymiany Nagrody na ekwiwalent pieniezny albo na inng rzecz ani
Swiadczenie.

IV Ogtoszenie Laureatéw i wydanie Nagrod

Organizator ogtosi Laureatow Konkursu w ciggu 30 dni od daty zakonczenia Konkursu w
komentarzu pod postem konkursowym.

Kazdy z Laureatéw, pod rygorem utraty prawa do Nagrody, jest zobowigzany do wysfania
wiadomosci e-mail na adres konkurs@brandkolektyw.pl w terminie do 5 dni roboczych od
momentu ogtoszenia wynikéw Konkursu, w ktérej zawrze prawdziwe i aktualne dane osobowe
niezbedne do zakonczenia procesu wydania Nagrody, w tym m.in. imienia i nazwiska, adresu do
wysyiki nagrody, daty urodzenia, numeru kontaktowego.

Organizator ma prawo prosi¢ Laureata, pod rygorem utraty prawa do Nagrody, o przestanie

dodatkowych dokumentéw w celu weryfikacji oraz zakohczenia procesu wydania Nagréd, w tym

zwlaszcza:

a) Odestania skanu podpisanego o$wiadczenia o zrzeczeniu sie nagrody pienieznej na rzecz
podatku, o ktérej mowa w art. Il ust. 2 i 3 Regulaminu;

b) w przypadku, gdy Laureat jest osobg matoletnig (powyzej 13. roku zycia), skanu pisemnej
zgody przedstawiciela ustawowego na udziat w Konkursie udzielonej mu najpdzniej w chwili
Zgtoszenia sie do Konkursu.

W przypadku niepodania przez Laureata Konkursu petnych danych niezbednych do przekazania
Nagrody, w terminie 5 dni roboczych od dnia otrzymania informacji od Organizatora lub ujawnienia
informacji o niewywigzaniu sie z innych postanowienn Regulaminu traci on/ona prawo do Nagrody,
a Organizator wytoni w jego miejsce kolejnego Uczestnika, ktéry otrzyma Nagrode.

W przypadku, gdy pojawig sie zastrzezenia co do posiadania przez Laureata peini praw
autorskich do utworu Ilub jego czesci zawartego w Zgloszeniu Ilub zezwolenia na
rozpowszechnianie wizerunku osob trzecich, Laureat ma 3 dni na przedstawienie dowodow
$wiadczgcych o posiadaniu przez niego petni tych praw. W przeciwnej sytuacji Laureat traci prawo
do Nagrody, a Organizator nie jest zobowigzany do przyznania Nagrody innemu Uczestnikowi.

W przypadku, gdy wytonienie kolejnych Laureatéw nie jest mozliwe z powodu braku Zgtoszenh
spetniajgcych kryteria wyboru wskazane okreslonych w art. 1l ust. 4 Regulaminu, Organizator ma
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prawo do przyznania tgcznie mniejszej liczby Nagréd.

Nagrody zostang przestane kurierem na koszt Organizatora w terminie 60 dni od daty otrzymania
od Laureatéw kompletu niezbednych danych.

Przy odbiorze nagrody Laureat moze by¢ zobowigzany do podpisania protokotu przekazania
Nagrody jako warunku przekazania Nagrody.

Nagrody moga by¢ wydane wytgcznie Laureatom Konkursu, w zwigzku z czym Laureat moze by¢
zobowigzany przez kuriera do pokazania dokumentu poswiadczajgcego jego tozsamosé.

W przypadku, gdy dostarczenie Nagrody przez kuriera, pomimo kilku préb oraz ze wzgledu na
brak kontaktu z Laureatem, okaze sie niemozliwe, Laureat traci prawo do Nagrody, a Organizator
nie jest zobowigzany do wyboru kolejnego Laureata.

V Prawa Autorskie

W przypadku Zgtoszenh, ktore spetniajg przestanki uznania za utwdr w rozumieniu przepisow
Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (dalej ,Utwor”), kazdy
Uczestnik z chwila dokonania Zgtoszenia udziela Organizatorowi niewylgcznej licencji do
korzystania z Utworu w formie zgtoszonej oraz jego fragmentow, przerdbek i innych opracowan na
ponizszych polach eksploataciji:

a) korzystanie w ramach promociji (w tym w szczegdlnosci wykorzystywanie w materiatach
promocyjnych, wydawanie i rozpowszechnianie jako materiatdbw promocyjnych, itp.),
niezaleznie od formy materiatéw lub ich wielkosci, techniki utrwalania oraz miejsca
ekspozyciji, jak rowniez od ich ilosci, naktadu, techniki sporzadzenia i sposobu dystrybucji;

b) umieszczanie na opakowaniach towarow;

c) zapisywanie i odtwarzanie w pamieci komputeréw lub przesytanie za pomocg sieci
komputerowych (w tym w szczegdlnosci przy wykorzystaniu sieci Internet), umieszczanie
lub wykorzystywanie w bazach danych;

d) publiczne rozpowszechnianie w sieci Internet, w szczegdlnosci poprzez zamieszczenie
na stronach WWW, w tym w mediach spotecznosciowych;

e) udzielanie sublicenciji;

f) eksploatacje na wszystkich polach eksploatacji okreslonych w art. 50 Ustawy z dnia
4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, tj.:

e w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslong technikg
egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisem
magnetycznym oraz technikg cyfrows;

e w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

e w zakresie rozpowszechniania utworu w sposoéb inny niz okreslony w pkt powyzej -
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposoéb, aby kazdy
mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

Udzielenie licencji nastepuje bez prawa do wynagrodzenia na kazdym z ww. pdl eksploataciji.
Udzielenie licencji jest skuteczne na terytorium wszystkich panstw swiata.
W przypadku zamiaru zbycia autorskich praw majgtkowych na polach eksploatacji

niewymienionych w Regulaminie, Organizatorowi bedzie przystugiwato prawo pierwszenstwa w
nabyciu praw autorskich majgtkowych w takim zakresie.
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Uczestnik udziela Organizatorowi zezwolenia na korzystanie i rozporzgdzanie wszelkimi utworami
zaleznymi do Utworu/éw oraz na udzielanie dalszych zezwolen na korzystanie i rozporzgdzanie
wyzej wymienionymi utworami zaleznymi, na wszelkich polach eksploatacji wymienionych w ust. 9
powyzej.

Z chwilg udzielenia licencji, Organizatorowi przystuguje prawo do stosowania zapozyczen
z Utworu/éw, poprzez umieszczanie jego/ich fragmentéw lub zamieszczanie jego/ich w catosci w
innych utworach w rozumieniu przepiséw o prawie autorskim. Z tytutu przyznania prawa do
stosowania zapozyczen nie przystuguje Uczestnikowi odrebne wynagrodzenie. Uczestnik,
poprzez wziecie udziatlu w Konkursie, zezwala na nieoznaczanie jego autorstwa w stosowanych
zapozyczeniach. Prawo do stosowania zapozyczen przystuguje na terytorium catego swiata.

Uczestnik, jako twoérca/wspoitworca Utworu oswiadcza, ze zobowigzuje sie do niewykonywania
wszystkich osobistych praw autorskich, w tym w szczegdlnosci uprawnien zwigzanych
z integralnoscig Utworu/6w oraz nadzorem autorskim nad korzystaniem z Utworu/éw oraz
uprawnien do oznaczania Utworu/6w oznaczeniami lub nazwiskiem Uczestnika.

Uczestnik, bez prawa do wynagrodzenia, udziela Organizatorowi nieodwotalnego zezwolenia na
ingerencje w integralnos¢ Utworu/éw, w tym w szczegodlnosci na wykorzystywanie czesci
Utworu/éw, tagczenie jego/ich z innymi utworami lub dzietami niestanowigcymi utworéw. Takie
zezwolenie skuteczne jest na terytorium wszystkich panstw swiata.

Uczestnik zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora od wszelkich roszczen oséb trzecich powstatych
w zwigzku z faktem, ze w dacie udzielenia licencji lub przeniesienia jakichkolwiek praw, nie
przystugiwaty one Uczestnikowi, w zakresie okreslonym w Regulaminie. W razie postepowania
sgdowego, Uczestnik wstgpi w miejsce Organizatora albo gdy taka zmiana podmiotowa okaze sie
niemozliwa, wezmie udziat w sprawie razem z Organizatorem po stronie pozwanej, chyba, ze
Organizator wyraznie postanowi odmiennie. Uczestnik zobowigzany jest w razie jakichkolwiek
roszczenh 0sob trzecich, do udostepnienia Organizatorowi wszelkiej dostepnej dokumentac;i.

Z chwilg wreczenia Nagrody Laureatowi, zdefiniowanej w art. Ill ust. 1 Regulaminu, Organizator
nieodptatnie nabywa, ze skutkiem na terytorium catego Swiata, autorskie prawa majatkowe do
nagrodzonych Utworéw w formie zgtoszonej oraz fragmentdéw, przerdbek i innych opracowan.
Autorskie prawa majgtkowe przechodzg na Organizatora na ponizszych polach eksploatacji, bez
prawa do odrebnego wynagrodzenia na kazdym z nizej wymienionych pol:

a) korzystanie w ramach promocji, w tym w szczegdélnosci wykorzystywanie w materiatach
promocyjnych, niezaleznie od formy materiatéw reklamowych lub ich wielkosci, techniki
utrwalania oraz miejsca ekspozycji, jak réwniez od ich ilosci, nakfadu, techniki
sporzgdzenia i sposobu dystrybucii;

b) umieszczanie na opakowaniach towarow;

c) zapisywanie i odtwarzanie w pamieci komputeréw lub przesylanie za pomocg sieci
komputerowych (w tym w szczegdlnosci przy wykorzystaniu sieci Internet), umieszczanie
lub wykorzystywanie w bazach danych;

d) publiczne rozpowszechnianie w sieci Internet, w szczegdlnosci poprzez zamieszczenie
na stronach WWW,;

e) utrwalenie, kopiowanie, zwielokrotnienie i wydanie drukiem, catosci lub czesci, Utworu
w dowolnej formie, w tym w formie publikacji ksigzkowej lub prasowej;

f) utrwalanie, kopiowanie, zwielokrotnienie oraz nagrywanie, catosci lub czesci Utworu, za
pomoca technologii analogowej, cyfrowej lub optycznej, na wszelkich nosnikach, w tym w
szczegolnosci: ptyta fotograficzna, fotografia cyfrowa, CD, video CD, CD-l, CD-Plus,
improved CD, CD-I music, photo-CD-portfolio, CD-DA, EBG (electronic graphical book),
EBXA, CD-Rom, MD, dyski laserowe, karty magnetyczne, DAT, DVD, DCC, fot-CD, CD-
Rom-XA, dyskietki, karty pamieci, MOD, MP3, CD-SD, HD-CD, HDTV, minidyski, tasmy



magnetyczne, kasety, kasety video;

g) utrwalanie, zwielokrotnianie, kopiowanie, catosci lub czesci Utworu, za pomocg wszelkich
technologii, we wszystkich skalach, w wersjach dwu- i trojwymiarowej, w tym z
zastosowaniem technologii cyfrowych, analogowych lub optycznych, druk, zapis na ptycie
fotograficznej, offset, drukowanie na folii samoprzylepnej, nadrukowywanie, drukowanie
(nanoszenie) na wszelkich materiatach;

h) wykorzystywanie, cato$ci lub czesci Utworu, na opakowaniach produktéw, w celu
oznaczania ustug;

i) wykorzystywanie, catosci lub czesci Utworu, w celach i na srodkach przeznaczonych do
reklamy lub promocji produktéw i ustug, niezaleznie od formy i tresci materiatow
reklamowych, ich wielko$ci, materiatow, z ktérych zostaty sporzadzone, techniki
utrwalania oraz miejsca ekspozycji, w tym w broszurach, ulotkach, wizytdwkach
reklamowych i katalogach niezaleznie od ich ilosci, naktadu, techniki sporzadzenia i
sposobu dystrybucii;

j) wykorzystywanie, wyswietlanie, prezentacja, w tym publicznie, catosci lub czesci Utworu,
w dowolnych okolicznosciach oraz w dowolnym celu, w tym w szczegélnosci w celach
marketingowych, promocyjnych, reklamowych, produkcyjnych, artystycznych oraz
charytatywnych, w szczegodlnosci za pomocg technik analogowych Ilub cyfrowych,
transmisji ,na zywo”, na ekranach, ekranach video, ekranach plazmowych/lcd/led,
projektorach, promieniach laserowych, dla ograniczonej lub nieograniczonej liczby oséb;

k) zapisywanie lub odtwarzanie, catosci lub czesci Utwordw, w pamieci wszelkich
komputeréw oraz przesytanie w ramach sieci komputerowych, catosci lub czesci;

I) umieszczanie w pamieci komputeréw, catosci lub czesci Utwordw, w celu udostepnienia
w sieci Internet oraz w innych sieciach, a takze na jakichkolwiek stronach i serwisach
internetowych, w tym w szczegolnosci w serwisach spotecznosciowych;

m) nadawanie za pomocag wizji przewodowej albo bezprzewodowej, catosci lub czesci
Utworu, przez stacje naziemng, za posrednictwem satelity lub sieci komputerowych;

n) udzielanie wytgcznych i niewytgcznych licencji, odptatnie lub nieodptatnie, bez ograniczen
terytorialnych;

0) eksploatacje na wszystkich polach eksploatacji okreslonych w art. 50 Ustawy, tj.:

e w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Utworu - wytwarzanie okreslong technikg
egzemplarzy Utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrowa;

e w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych Utwér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

e w zakresie rozpowszechniania Utworu w sposéb inny niz okreslony w tiret drugi -
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie Utworu w taki sposob, aby kazdy
mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

VI Postepowanie reklamacyjne

. Wszelkie reklamacje dotyczace przebiegu Konkursu Uczestnicy powinni zgtasza¢ Organizatorowi
za pomocg wiadomosci na adres e-mail: konkurs@brandkolektyw.pl.

. Reklamacja musi zawierac:

a) imie i nazwisko osoby wnoszacej reklamacje, nr. telefonu kontaktowego,
b) doktadny opis reklamac;ji i zgdanie skarzgcego,

¢) nazwe Konkursu, przyblizong date i godzine przystgpienia do Konkursu.

. Reklamacje beda rozpatrywane przez Organizatora w terminie 30 dni od daty ich otrzymania.

. Organizator bedzie rozpatrywaé reklamacje Uczestnikdw na podstawie postanowien Regulaminu.
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. Osoba skfadajgca reklamacje zostanie powiadomiona za pomocg wiadomosci e-mail o sposobie jej
rozpatrzenia nie pézniej niz w ciggu 7 (siedmiu) dni od decyzji Organizatora.

VIlI Dane osobowe

. Administratorem danych osobowych podanych przez Uczestnikébw Konkursu jest firma
Komputronik S.A. w restrukturyzacji, z siedzibg w Poznaniu ul. Wotczyriska 37, 60-003 Poznan,
wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznah, VIII Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000270885, posiadajgca numer
REGON 634404229, NIP 972-09-02-729. Administrator powierzyt Organizatorowi, czyli firmie
,Brand Kolektyw Dominik Ubych, Pawet Michaluk s.c.” z siedzibg w Warszawie, ul. Swieradowska
47, 02-662 Warszawa, NIP: 5213722837, REGON: 363714037 przetwarzanie danych osobowych
Uczestnikow. Przetwarzanie danych osobowych odbywac sie bedzie na zasadach przewidzianych
Rozporzgdzeniem 679/2016 — RODO oraz innych przepiséw prawa.

. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do wydania Nagrody, a w przypadku
gdy wartos¢ Nagrody przekroczy wysokos¢, od ktérej zgodnie z ustawg o podatku dochodowym od
0s6b fizycznych naliczany jest podatek dochodowy, podanie danych osobowych jest wymogiem
ustawowym. Brak podania danych osobowych uniemozliwi wydanie Nagrody lub naliczenie i
odprowadzenie naleznego podatku dochodowego.

. Odbiorcami danych osobowych, oprécz Administratora moga by¢ roéwniez podmioty, ktére
$wiadczg na rzecz Organizatora ustugi wsparcia informatycznego, ustugi ksiegowe lub ustugi
logistyczne.

. Dane osobowe Uczestnika bedg przechowywane przez caty okres Konkursu oraz przez okres
przedawnienia roszczen cywilnych lub podatkowych. W sytuacji wyrazenia przez Uczestnika zgody
na komunikacje marketingowa, dane osobowe bedg przechowywane do momentu jej wycofania.

. Uczestnikowi stuzy prawo dostepu do danych osobowych, ich sprostowania, usunigcia lub
ograniczenia przetwarzania jak réwniez prawie do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania, a
takze o prawie do przenoszenia danych, jezeli zachodzg ku temu podstawy prawne lub faktyczne.

. Organizator informuje, ze zgoda na przetwarzanie danych osobowych moze byé odwotana w
kazdym momencie, jednak wycofanie zgody pozostaje bez wptywu na waznos$¢ czynnosci
przetwarzania, ktére zostaty podjete przed wycofaniem zgody.

. Organizator informuje o prawie wniesienia skargi do organu nadzorczego, ktéry kontroluje sposob
przetwarzania danych osobowych.

VIl Postanowienia koncowe

. Biorac udziat w Konkursie Uczestnik potwierdza, ze spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg go
do udziatu w Konkursie oraz wyraza zgode na udziat w Konkursie na zasadach okreslonych w
Regulaminie, a w szczegdélnosci Uczestnik zobowigzuje sie nie ingerowaé w przebieg Konkursu w
sposéb naruszajgcy jego zasady oraz przebieg zamierzony przez Organizator.

. Organizator ma prawo wykluczy¢ Uczestnika z udziatlu w Konkursie w przypadku podjecia przez
Organizatora uzasadnionego podejrzenia naruszenia przez Uczestnika postanowien Regulaminu.

. Niezaleznie od ust. 2 powyzej Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z Konkursu
Uczestnika, ktéry w ocenie Organizatora naruszy ogélne zasady obowigzujgce na Stronie, naruszy
dobre obyczaje lub zasady wspotzycia spotecznego.
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. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian Regulaminu w kazdym czasie bez podania przyczyny
poprzez zamieszczenie odpowiedniej informacji w zaktadce Konkursu oraz w wersji papierowej w
siedzibie Organizatora. Zmiana Regulaminu nie moze narusza¢ praw nabytych przez Uczestnikow.

. Niniejszy Regulamin dostepny jest w linku na Stronie Konkursowej oraz w siedzibie Organizatora.

. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie przez Uczestnika niewtasciwych lub
nieprawdziwych danych dotyczacych adresu zamieszkania lub innych danych uniemozliwiajgcych
lub opdzniajgcych wreczenie przez Organizatora Nagréd w zwigzku z prowadzeniem Konkursu.

. Konkurs nie jest grg losowg w rozumieniu art. 2 ust. 1 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych i nie podlega regulacjom zawartym w ww. ustawie i rozporzagdzeniach wykonawczych

do tej ustawy.

. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem stosuje sie odpowiednie przepisy Kodeksu
cywilnego.

. Regulamin wchodzi w zycie z dniem opublikowania na stronie konkursowe;.

Organizator



